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Desde del area de turismo de la Mancomunidad de la Subbética se ha creado una
plataforma estadistica que permite a todas las oficinas de turismo y puntos de
informacion turistica de la Mancomunidad de la Subbética, introducir los datos sobre
los visitantes que van a su municipio en tiempo real. Datos tales como procedencia,
tipo de visita, como ha conocido el destino, etc.

Estas estadisticas se pueden sacar de manera grupal, es decir, como resultado de la
suma de las visitas de los 14 municipios o individualmente por localidad. Estos datos,
nos proporcionan una informacién fiable basada en unas variables homogéneas para
todos los municipios, y lo que es mas importante, los resultados de las mismas nos
ayudan a optimizar las acciones promocionales que se vayan a desarrollar en los
proximos afios, en que mercados emisores y de que forma hacerlo.

A continuacidon vamos a exponer los resultados obtenidos, desde el 01 de enero de
2017 al 15 de junio de 2017.

Hay que tener en cuenta que esta plataforma se ha implantado hace tres meses, y que
los datos no estan actualizados al 100% ya que las oficinas de turismo han tenido que
introducir las visitas desde el 1 de enero y todavia no estdn todas incluidas (pero los
datos si son muy orientativos).
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VISITAS SEGUN PAIS DE PROCEDENCIA

Visitas segun Pais de origen

N Espafa 57,656 % M Francia 3,52 % [ Reino Unido 2,79 % [0 Alemania 2 %

[ Bélgica 1,22 % Paises Bajos1,18% [ ltalia 0,22 % [ Dinamarca 0,28 %
[ Austriza 017 % N Suiza 015 % I FPorugal0 14 % BN Folonia 0,11 %
[ Moruega 006 % I Suecia 0,06 % Bulgaria 004 % 000 Rumania 0,04 %

[ Republica Checa 0,03 % W Iranda 0,02 % I Hungria 0,02 %
I Esovaquia 0,03 % B Grecia 0,02 % 00000 Luxemburgo 0,02 % 00 Ucrania 0,02 %
Finlandia 0,02 % 0000 Islandia 0,01 % BN Lituania 0,01 %
[ serbia y Montenegro 0,01 % I Moldavia O % [ Andorra O %

Segun el pais de procedencia podemos decir que el 87,65 % del turismo que tenemos a
nivel general en la comarca es turismo nacional frente a un 12,35 % internacional
(europeo) del cual, mayoritariamente procede de Francia, Reino Unido y Alemania.

VISITAS SEGUN CCAA ESPANOLA



Visitas segin C.A. E spafiola de origen

[ Anda ucia 62,44 % I Madric 7,06 % [ Catalunya 4,12 %
B Cormunitat Valenzizna 237 % B Castilla la Mancha 21 % PO Murcia 192 %
[ Extreradura 1 36% Castillay Lean 096 % T PasVYasco 076 %
P amgonodd v N Galicia 035 % M asturas0sd % M Cararias228%
[ Balears, Meso,22 % 00000 camabria 0,15 % 0000 Navarra 0,14 % Melilla 0 0L %

[ Rioja, La 0,04 %

Como se puede observar en el grafico las visitas recibidas por CCAA son
mayoritariamente de Andalucia en un 62,44 €. Seguido de Madrid y Cataluiia.

POR PROVINCIAS DE ANDALUCIA



Visitas segun Provincia E spanola de origen
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Si analizamos los datos de procedencia segln provincias andaluzas observamos que
mayoritariamente nos visitan de la propia provincia cordobesa (37%). La ubicacién
geografica de la comarca justifica que tengamos porcentajes similares de visitas de
Malaga, Sevilla, Granada incluso Jaén.

¢CAmo nos conocio?

Visitas segun Como nos conocid

14000 13322

12000  (2d8%
10000 9083
5000 15% 610
6208
5000 13%
10%
4000
2000 1392 776 670 357
0 ) N &% 1% 1% 0%
2 @ & 3 2 & & & < o £
R I - fq g 4 &
“2-!‘ {‘\ = \e.::2 k' -a\ <’/ ,;‘\';\ Q'd? A -
& & 4 ® &
& @ 4 LA
{3& _1_@ (CO Q.' a,@
v « &

En este punto es importante destacar que son muchas las vias por las que nos conocen
los visitantes, hasta el punto de que un 23% no se puede clasificar en ninguno de los
parametros propuestos. No obstante si podemos indicar que “el boca a boca”, la
familia y los amigos son el factor fundamental que justifica la procedencia de las visitas
seguido de internet, visitas anteriores, agencias de viajes y folletos turisticos. Solo un
1% nos llega por publicidad en medios de comunicacién.



Duracion de la estancia

Visitas seguin Duracion de la estancia
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Mayoritariamente las excursiones sin pernoctacidon tienen un porcentaje superior
(69%) frente a las visitas con alojamiento, pero hay que tener en cuenta que en este
apartado se incluyen las excursiones de un dia que realizan los diferentes grupos.

Tipos de grupos

Visitas segtin Tipologia de Grupo
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En este grafico observamos que del 100% de las visitas un 56 % vienen de manera
individual y el 44% nos llegan a la comarca en grupo. Los grupos mds numerosos son
los de estudiantes seguidos de los de tercera edad y otro tipo de grupos.

Tipos de alojamiento



Visitas segun Tipo de Alojamiento

[ sinalojamiento 69,26 % B NS/NG1022 % I Ctos3.23 %
I CasadAlcjamiento Rural2, 69 % B Hotel 3 estrelas 2,14 % I Hotel 4 estrellzs 1,22 %
I Hotel = estrallas 0,52 % Albergue 0,47 % [N Hostal 0,41 %
[ camping0,21 % I Apartamento0,07 % [ Hctel 1 estrella 0,06 %
I Hote 5 estrellas0 %

El 31% de los visitantes que llegan a la comarca, pernoctan en la zona y se distribuyen

en porcentajes similares alojamientos rurales, hoteles de categoria media.

Visitas por meses
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Se puede observar que hasta la fecha (teniendo en cuenta que los datos arrojados son

exclusivamente hasta junio), los meses con mas flujo de visitas son Abril y mayo.



